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Selvevaluering

Hvad? 
Teamdannelse og/eller 
idégenereringsaktiviteter i 
grupper
Hvorfor? 
For at danne teams og/eller 
finde på idéer, der kan 
arbejdes videre med. For at 
gennemgå research- og/eller 
anvendelsescases.
Hvordan? 
Ved at arrangere et lokalt 
hackathon og/eller workshop til 
idégenerering (mere indhold 
tilgængelig).
Metoder? 
Climate Launchpad Workbook

Hvad? 
Formulering af det problem, der skal 
løses, det potentielle kundesegment 
og brainstorming for at finde 
potentielle løsninger.
Hvorfor? 
For at få en bedre forståelse af 
interessenter og det ønskede 
forretningsområde.
Hvordan? 
Ved at arrangere møder m.h.p. 
kunderesearch, problemresearch, 
samt møder til brainstorming for at 
finde løsninger.
Metoder? 
Business Model Canvas, Google 
Alerts, spørgeskemaundersøgelser, 
interviews (potentielle kunder, 
relevante fagfolk),
research af konkurrenter.

Hvad? 
Simpel "dirty prototyping" m.h.p. at 
etablere det første koncept.
Hvorfor? 
For at kortlægge ukendte områder 
af projektet for at forstå, hvordan 
idéen vil fungere.
Hvordan?
Ved brug af en hvilken som helst 
metode til prototyping.

Hvad? 
Fokus på et eller flere potentielle 
kundesegmenter.
Opnå dyb forståelse.
Hvorfor? 
For at opnå en bedre forståelse af 
kundesegmentets udfordringer og 
behov.
Hvordan? 
Ved at fokusere på ét kundesegment 
ad gangen, etablere en konkret 
persona. Ved brug af første prototype.
Metoder? 
Empatikort, Value Proposition Canvas 
(fordele og udlemper)

Hvad? 
Åbent møde for at evaluere 
resultaterne af træningen, samt 
teamet og den enkelte studerendes 
udvikling.
Hvorfor? 
For at måle teamet og den enkelte 
studerendes udvikling.
Hvordan? 
Ved at arrangere et møde og 
involvere alle deltagere. Der gives 
hverken kommentarer eller kritik, 
formålet er udelukkende at give 
deltagerne mulighed for at sige deres 
mening.
Metoder? 
Talepinde, åbent møde.

Hvad? 
Udarbejde et udkast til første 
Business Model Canvas.
Hvorfor? 
For at se dit produkts værdi og 
kunde som en del af den 
overordnede potentielle 
forretning.
Hvordan? 
Ved at udfylde Business Model 
Canvas- skemaet med post- it- 
sedler.
Metoder? 
Strategyzer. Business Model 
Canvas.

Hvad? 
Teste antagelser på kundesegmentet 
(er kunden er villig til at købe dit 
produkt eller din tjeneste?).
Hvorfor? 
For at teste forretningsmodellen.
Hvordan? 
Ved at sælge din produktidé online 
eller fysisk.
Metoder? 
Forudbestilling eller crowdfunding, 
salg af et lille parti produkter eller 
tjenester, indsamling af mailingliste.

Hvad? 
Saml alle resultaterne og lav en 
præsentation. Træn dit pitch sammen 
med dine mentorer
og få feedback
Hvorfor? 
For at analysere resultaterne og øve 
pitching af idéen.
Hvordan? 
Ved at skabe en sammenhængende 
præsentation og historie.
Metoder? 
Storytelling, elevatortale, pitch over for 
investorer, pitch af konceptet (alt efter 
formål). Træning
med publikum, mentorer.

Hvad? 
Give færdige, offentlige 
præsentationer og modtage 
feedback fra eksperter og mentorer.
Hvorfor? 
Med henblik på at forbedre 
præsentationen, historien 
(storytelling) eller produktet i det 
næste trin.
Hvordan? 
Ved at oprette en afsluttende 
Demodag eller præsentationsdag.
Metoder? 
Demodag, pitch- event.

Problem/Anvendelse 

Research
Feedback fra 
eksperter 

Hvad? 
Sidste justeringer med mentorer 
og/eller facilitatorer for at 
kortlægge de enkelte teams næste 
skridt alt efter område og/eller idé.
Hvorfor? 
For at sikre idéens kontinuitet.
Hvordan? 
Ved at arrangere et møde med 
hvert team.
Metoder? 
Åbent møde.

Hvad? 
Videreudvikling af 
prototypen.
Hvorfor? 
For at skabe det/den bedst 
mulige produkt/løsning.
Hvordan? 
Bruge oplysningerne, som 
er indsamlet under de første 
interaktioner.

Hvad? 
Spørgeskemaundersøgelse af 
færdigheder og forventninger ved 
opstart, teamets såvel som den 
enkeltes
Hvorfor? 
For at kunne se teamets og den 
enkeltes udvikling.
Hvordan? 
Ved at oprette en digital individuel 
spørgeskemaundersøgelse.
Metoder? 
Individuel digital 
spørgeskemaundersøgelse.
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